Andamio

	EDUCACIÓN Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN
	MEDIOS DE COMUNICACIÓN Y SOCIALIZACIÓN JUVENIL

	Contenidos TV:

*Procesos: -racionales

                   -emotivos

(a los que se enfrenta el espectador)

Publicidad:

*Finalidad: -comercial

(actúa sobre las pautas de conducta)

Publicistas:

*Función: - ofrecer productos

(se acerca al comprador ofreciendo elementos emotivos, no hace razonar al comprador) 

Educación y publicidad:

*Modelos: -centrados en el análisis  del producto publicitario.

                  -análisis basados en la valoración personal de los anuncios publicitarios.

                 -análisis narrativo del spot publicitario y se vincula con formas mas literarias de entender la publicidad.


	**Medios de comunicación agente de socialización. 

**Puede contrarrestar,  complementar, potenciar o anular la influencia de la familia (como agente socializador).
**Medios de comunicación proporciona valores normas, etc.

**A través de los medios de comunicación el individuo construye su identidad.

(Los adolescente tienen la necesidad de la autoafirmación personal) 
(En los jóvenes intervienen factores:

Sociales, históricos, culturales, biológicos, psicológicos)

**Teoría hipodérmica o bala mágica: los mensajes de los medios actúan como estímulos que afectan directamente y de forma homogénea a todos los individuos.




